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Studie o vybéru skoly

Tento dokument je vefejnou soucasti SirSi dlouhodobé studie spoleCnosti Nez zazvoni, ktera
mapuje proces rozhodovani o vybéru Skoly u zakd osmych a devatych tfid. Vysledky studie by mély
slouzit pfedevsim vedoucim pracovnikim stfednich $kol k tomu, aby Cinili zodpovédna a efektivni
rozhodnuti a vychovnym poradcim zakladnich Skol pro zlepSeni obrazu o zakovskych preferencich.
Poslanim Nez zazvoni je jim v tom pomahat.

Hlavni zjisténi
® V aktivitach, které se tykaji naboru, se dle odpovédi respondentli v tomto roce dlouhodobé

realizuje nejcastéji 3 az 5 zameéstnanct Skoly (41%). Pomérné pocetné vsak naborové tymy
sdruzuji i vétsi skupiny Citajici vice nez 15 ¢lend (20%).

B 29 % respondentl v minulém roce nej¢astéji pofadalo tfi dny otevienych dvefi, zatimco
v letodnim roce se konaji na Skolach dotazovanych dva dny otevienych dvefi ve 30 %
pripadd. Vysoky podil respondentl (21 %) takeé realizuje vice nez pét dnl otevienych dvefi.

© Nejéast&ji uvadénym cilem, na ktery se chté&ji jednotlivé 3koly zaméfit, bylo v lofiském i
letodnim 3kolnim roce zdokonaleni prezentace na zakladnich Skolach. Na rozdil od
predesSlého roku se pozornost Skol soustiedi ve velké mife také na internetovy marketing.

& Na dny otevienych dvefi konkurenénich 3kol se dle odpovédi respondentli vydavaji
zameéstnanci Skoly (i jejich zaci pouze v 34 % pripadd. Ve dvou tretinach pfipadd se
konkurencnich dnl otevienych dvefi v zadném smeéru nezucastnuiji.

@ Data o uchazedich na dnech otevienych dvefi sbira vice nez 70 % dotazovanych, stejné jako
minuly rok. Dotazovanych 3kol, které zadnym zpUsobem data nesbiraji, je pouze 22 %.

© Dle odpovédi letosnich i lofiskych respondentl je 46 %, respektive 43 % pracovnikd, ktefi
se zabyvaji naborem, spise i velmi nekvalifikovanych. Zaméstnanc( Skoly, ktefi se daji
oznacit za velmi kvalifikované je pak pouze 5 %, respektive 7 %.

@ Respondenti v roce 2016 uvedli, Ze kvalifikaci pro nabor si nej¢astéji zajistuji diky Skoleni

ve 39 % piipadl. Pouze 10 % z nich kvalifikaci pro nabor nezajistuje zadnym z uvedenych
zpUsobd.

E‘) Nez zazvoni www.nezzazvoni.cz info@nezzazvoni.cz
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Koncepce kampané

Dotazovani respondenti odpovidali na otazku, co je cilem jejich Skoly pro nasledujici naborové
obdobi. Oteviené odpovédi byly koédovany do jednotlivych kategorii s nejvysSimi Cetnostmi
vyskytu. Nejc¢astéji uvadénym cilem, na ktery se chtéji jednotlivé Skoly zaméfit, bylo v lonském i
letoSnim Skolnim roce zdokonaleni prezentace na zakladnich Skolach. Nasledné se pak stiedni
Skoly chtéji soustfedit na propagaci a upoutani pozornosti uchazecl na dni otevienych dveri. Na
tfeti misto respondenti zafadili burzy Skol.

Na rozdil od prede$lého roku se pozornost Skol soustiedi ve velké mife také na propagaci Skoly
on-line - tedy na internetovy marketing a socialni sité, které jsou dnes stale vice vyuzivany i
v naboru Skoly.

1.Na co se chcete v kampani/naboru pro nadchazejici Skolni rok nejvice
zamefit?
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Respondenti zodpovidali také dotaz na vyzvy, které je v nadchazejicim naborovém obdobi Cekaji.
Tato otazka byla opét kédovana dle Cetnosti vyskytu. Zatimco v roce 2015 za nejvétsi vyzvu pro
nabor povazovalo nejvice respondentd udrZeni zajmu uchazelu o Skolu Ci precizni a efektivni dny
otevienych dvefi, v letodnim roce to je naopak zajem o obor (vétSinou ucebni). Probihajici Skolni
rok pak také prinasi vyzvu statnich pfijimacich zkousek. Potvrzuje se také vy3si zajem o internetovy
marketing a socialni sité, které loni mezi nejcastéji zminovanymi vyzvami chybély. Jak v loriském,
tak i letodnim Skolnim roce zlstava mezi vyzvami riziko nizkého poltu devatakd, se kterym se Skoly
snazi vyrovnat.

2. Co povazujete za nejvétsi vyzvu nadchazejici naboru?
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Respondenti nam také zodpovédeéli otazku na to, kdy zahajili pfipravu na naborové obdobi.
Odpovédi jsou velmi podobné v letoSnim i lofiském roce. V pribéhu minulého roku zahajilo
pfipravy na nabor pro rok 2016 39 % respondentd, na konci minulého roku to pak bylo 27 %
dotazovanych. Béhem prazdnin se kampani poprvé vénovalo 13 % respondentd. Pomérné velké
procento nabor zahajilo teprve v zafi (17 %) a 4 % dotazovanych kampan stale jeSté nezahdjila.

3. Kdy jste zahajili pfipravy naboru pro tento skolni rok?

a.V prabéhu minulého 3kolniho roku. m 39%
b. Na konci minulého gkolniho roku. [, N 27%
c. Béhem prazdnin. _1219_-‘,;%
d. Za¢iname pravé ted v zafi. “ 36%
e. Jesté jsme nezacali. Hﬁ 4%

m 2015 m 2016

V aktivitach, které se tykaji naboru, se dle odpovédi respondentl v tomto roce dlouhodobé
realizuje nejCastéji 3 az 5 zaméstnancl Skoly (41%). Pomérné pocetné viak naborové tymy sdruzuji
i skupiny citajici vice nez 15 lidi (20%)

4. Kolik se vas podili na planovacich 4. Kolik se vas podili na planovacich
aktivitach? aktivitach?
2015 2016

£

m3.1-2 mb. 35 mc.6-10 =md. 11-15 me.vice nez 15 ma.1-2 mb. 35 mc.6-10 md. 11-15 me. vice nez 15

@ Nez zazvoni www.nezzazvoni.cz info@nezzazvoni.cz



nez
Zazvonl %

Dny otevienych dveri

Respondenti v minulém roce nejCastéji poradali tfi dny otevienych dvefi ve 29 % pfipadu, zatimco

v letoSnim roce se dle jejich odpovédi konaji na jejich Skole dva dny otevienych dvefi ve 30 %

pfipadd. V roce 2016 jeden den otevienych dvefi pofada 18 % dotazovanych, ale vysoky podil 21

% respondentd realizuje vice nez pét dnl otevienych dvefi.
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5. Kolik dnli otevienych dveri budete letos poradat?

30% 29%
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Na dnech otevienych dvefi se dle odpovedi dotazovanych nejcastéji podili skupina Citajici tfi az

pét zaméstnancu Skoly, ktefi pfipravé vénuji vice nez pét hodin svého ¢asu. V minulém Skolnim

roce tomu tak bylo v 35 % pfipadd, letos pak ve 40 % pripadQ.
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6. Kolik zaméstnanct Skoly se podili na pripravach dnl otevienych
dveri (vénuji tomu vice nez 5 hodin svého Casu celkem)?

40%
35%
21% 20% 22%
15% 17%
12% 13%
I -
a. 1-2 b. 3-5 c. 6-10 d.11-15 e.vice nez 15
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Na samotném dni otevienych dvefi se v lofiském roce nej¢astéji podilelo maximalné 10
zamestnancu Skoly, a to sice 50 % pripadu. Vice nez 25 lidi, ve kterych jsou vsak vétSinou zapocteni
také pomocnici z fad zak( Skoly, se na dnech otevienych dvefi podilelo minuly rok na 16 %

dotazovanych Skolach. Letos se na dnech otevfenych dvefi nejcastéji podilelo 11 az 15 osob v 28
% pripadq.

7. Kolik zaméstnancti Skoly se podili na chodu dne otevrenych dvefi
pFimo na misté?
30%
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20% 20%
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Na dny otevienych dvefi konkurencnich Skol se dle odpoveédi respondentd vydavaji zaméstnanci
Skoly ¢i jejich Zaci pouze v 34 % pripadl. Ve dvou tfetinach pripadd se konkurencnich dnd
otevienych dvefi v zadném sméru nezucastnuji. Tento trend je platny také v minulém roce, kdy
byly vysledky totozné.

10. Vysilate své zaméstnance, studenty nebo jiné spfiznéné
osoby na dny otevienych dveri konkurencnich Skol?
2016

= a. Ano, vZdy.
m b. Ano, obcas.
= C. Ne, nikdy.

= d. Nevim.
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Sbér a prace s daty

Dale jsme se respondent(l také ptali na to, zda a jakym zplsobem sbiraji data, a také jak jsou jejich
pracovnici pro marketingové aktivity kvalifikovani. Data na dnech otevienych dvefi sbira vice nez
70 % dotazovanych, stejné jako minuly rok. Dotazovanych 3kol, které zadnym zpusobem data
nesbiraji je pouze 22 %.

12.Sbirate na dnech otevienych dvefi kontakty na uchazece a
jejich rodice?
2016

= a. Ano

m b. Ne

= c. Nevim.

Dle odpovédi letoSnich i lofiskych respondentl je 46 %, respektive 43 % pracovnik(, ktefi se
zabyvaji naborem, spise i velmi nekvalifikovanych. Zameéstnanct Skoly, které respondenti povazuji
za velmi kvalifikované je pak pouze 5 %, respektive 7 %.

15.Jsou zameéstnanci vénujici se naboru na Vasi Skole kvalifikovani v
oblasti prace s daty a marketingovych vyzkum ?

50% 46%
45% 42%
39% 1%
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a. Velmi kvalifikovani. b. SpiSe kvalifikovani. c. Spise d. Velmi e. Nevim
nekvalifikovani. nekvalifikovani
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Respondenti v roce 2016 uvedli, Zze kvalifikaci pro nabor si nejcastéji zajistuji diky Skoleni ve 39 %
pfipadd. Dale také 28 % dotazovanych ma ve svém kolektivu kolegu, ktery vystudoval marketing

¢i sociologii (23 %). Pouze v 10 % respondentl kvalifikaci pro nabor nezajistuje zadnym
z uvedenych zpusobd.

16.Jakym zpUsobem mate zajisténu kvalifikaci svou nebo Vasich
zaméstnancl v naboru?

a.Jeden nebo vice lidi z naseho kolektivu vystudoval 22%
marketing. 28%
b. Jeden nebo vice lidi z naseho kolektivu vystudoval 20%
sociologii (nebo jinou socialni védu). 23%
c. Navstévujeme Skoleni na zvySovani kvalifikace pracovniki 46%
v naboru. 39%
- o,
d. Zadnym z vySe uvedenych zpUsobd. -09162/6

m 2015 m 2016
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Metodika

Studie byla provedena formou on-line dotazovani zastupcu stfednich Skol. Participace na vyzkumu
byla nabidnuta stfednim $kolam ze viech krajd Ceské republiky.

Vysledny vzorek po ociSténi dat Cinil 85 respondentld. Do analyzy jsou zahrnuti pouze ti
respondenti, ktefi zodpovédéli dostate¢ny pocet odpovédi.

Sbér dat probéhl v tydennim obdobi v zafi 2015 a zafi 2016.

Kontakt

Studii vypracovala spolecnost Nez zazvoni, s.r.o., které se vénuje poradenstvi zakladnim a stfednim
Skolam.

Mgr. Ing. Richard Malovi¢, Ing. Mgr. Petr Soukenik, Mgr. Karel Kominek, Bc. Aneta KoSikova
info@nezzazvoni.cz

WWW.NEezzazvoni.cz

Kontakt pro média

Bc. Aneta KoSikova
kosikova@nezzazvoni.cz

733778 256
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Dalsi informace a pomoc s kampani pro prijimaci rizeni

Nevahejte se na nas obratit pro dalsi informace o chovani a rozhodovani zakl osmych a devatych tfid, nebo
pokud mate zajem o pomoc s marketingem a kampanémi zaméfenymi na zisk vétSiho poctu uchazecd a
nasledné studentu ve vasi Skole.

Navstivte nas web www.nezzazvoni.cz, kde najdete dalsi studie. Pro informace o Skoleni a terminy

nejblizSich Skoleni se podivejte na www.nezzazvoni.cz/jak-pomahame/skoleni/.

Kontakt

Bc. Aneta KoSikova
kosikova@nezzazvoni.cz

733778 256

O nas

NeZ zazvoni pomaha fediteldm a dalSim vedoucim pracovnikdim zakladnich a stfednich 3kol. Vénujeme se
vyzkumUm a aplikaci marketingovych poznatk( do prostfedi $kol. Pomahame s marketingem. Od roku 2011
jsme pro3kolili a pomohli 603 pracovnikiim ze 249 zakladnich a stfednich Skol.
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