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Studie o vybeéru stfedni Skoly

Tento dokument je vefejnou soucasti SirSi dlouhodobé studie spoleCnosti Nez zazvoni, ktera

mapuje proces rozhodovani o vybéru Skoly u zakd osmych a devatych tfid. Vysledky studie by mély
slouzit pfedevsim vedoucim pracovnikim stfednich $kol k tomu, aby Cinili zodpovédna a efektivni

rozhodnuti a vychovnym poradciim zakladnich Skol pro zlepSeni obrazu o zakovskych preferencich.

Poslanim NezZ zazvoni je pomahat Skolam k plnym tfidam.

Hlavni zjisténi

®

©

Nejvétsi propad nastal u Skol vyucujicich u¢ebni obory. Naopak k nejvétSimu narlstu poctu
prihlasek doslo u gymnazii.

S vysledky poctu pfihlasek je zcela Ci spiSe spokojeno pouze 39 % respondentu. 34 % z nich
konstatovalo, ze dany pocet pfihlasek ocekavalo, i kdyz pouze 4 % dotazovanych si byla
vysledkem zcela jista.

Spokojenost je nejvyssi u kol vyucujicich vSeobecnou pfipravu, které jsou spokojeny ze 72
%, a pouze 6 % z nich je nespokojeno. Nasleduji Skoly obchodni a podnikatelské, které
stejné jako Skoly vSeobecné pripravy vyucuji pfedevsim obory zakonéené maturitou.

Nejvice nespokojeny jsou s po¢tem pfihlasek zdravotnické Skoly — nespokojenych je 75 %.
V zebfitku nespokojenych Skol nasleduji polytechnické Skoly a Skoly vzdélavajici zaky
v oborech technickych, stavebnich a primyslovych, kde jsou ¢asto vyucovany ucebni obory.

Mezi respondenty jsou nejCastéji zmifiovanou priinou uspéchu pii naboru studenti
marketingové aktivity, které ve $kolnim roce 2015/2016 jejich $kola vyvijela. Skoly, které
uvedly, ze marketingova kampan meéla vliv na obdrzeny pocet pfihlasek, byly takeé
s vysledkem nejvice spokojeny.

K nejvétSimu mezirotnimu narlstu mezi respondenty do3lo u 3kol obchodnich a
podnikatelskych, 3koly obdrZely o tfetinu vice pfihlasek. Nasleduji Skoly vyucujici
vSeobecnou pfipravu, tedy vetSinou gymnazia, které tradicné dosahuji vysokého poctu
prihlasek.

K nejvyssimu propadu prihlasek oproti Skolnimu roku 2014/2015 dle odpovédi
respondenttd doslo u 3kol vyuclujicich gastronomii, hotelnictvi a provozni sluzby, které
obdrzZely primérné o 11 pfihlasek méné nez minuly rok. Odpovédi se viak vyrazné Lisi mezi
jednotlivymi kraji.
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Metodika

Studie byla provedena formou on-line dotazovani zastupct stfednich Skol. Participace na vyzkumu
byla nabidnuta ndhodné vybranym stfednim 3kolam ze viech kraja Ceské republiky.

Vysledny vzorek po ocisténi dat Cinil 74 Skol. Sbér dat probéhl v druhé poloviné bfezna 2016,
bezprostfedné po terminu odevzdani prihlasek, ktery byl stanoven na 15. bfezna.

Kontakt

Studii vypracovalo Nez zazvoni, s.r.o., které se vénuje poradenstvi zakladnim a stfednim Skolam.
Mgr. Ing. Richard Malovi¢, Ing. Mgr. Petr Soukenik, Mgr. Karel Kominek, Bc. Aneta KoSikova
info@nezzazvoni.cz

WWW.NEezzazvoni.cz

Kontakt pro média
Bc. Aneta KoSikova
kosikova@nezzazvoni.cz

733778 256
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Spokojenost s po¢tem prihlasek

Pouze 39 % z dotazovanych Skol je s poctem prihlasek, které v poloviné bfezna obdrzely, zcela (i
spiSe spokojeno. Naopak 36 % respondent( vyjadfilo nespokojenost se sou¢asnou situaci. Stfedni
kategorie je zastoupena 26 % dotazovanych, ktefi nemaji na stav obdrzenych pfihlasek vyhranény
nazor.

Jste s vysledkem spokojeni?
N=74

Zcela spokojeni [ 19%
Spise spokojeni | 20%
Ani spokojeni, ani nespokojeni [ INENEGNGNNNGNGNGEGEGEEEEE )6%
Spise nespokojeni [N 6%
Zcela nespokojeni | 20%

Pro veétSinu dotazovanych zastupcl stfednich 3kol neni pocet obdrzenych pfihlasek zadnym
prekvapenim, 34 % z nich konstatovalo, ze bylo s vysledky pfedem smifeno, i kdyz pouze 4 %
dotazovanych si byla vysledkem zcela jista. Oproti tomu pro 13 % respondentl byl dosazeny
vysledek prekvapenim. Opét je nejpocetnéji zastoupena stfedni kategorie se 38 %, ktera vyjadfuje
neutralni nazor.

Ocekavali jste tento vysledek?
N=74

Zcela ocekavali [ 4%
Spite otekavali [N 30%
Ani ocekavali, ani neocekavali [ NRN 3%
Spise neocekavali [ NN 1%
Zcela neotekavali [N 13%
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Spokojenost s poctem pfihlasek dle prevazujiciho zameéreni Skoly

N=74
I 39%
33%
VSeobecna pfiprava 33%

11%
6%

Zdravotnictvi
50%

Uméni, design a textil

33%
33%
Pri .
ramysl, stav.ebnlctw a 29%
technika
20%
Polytechnika 20%
20%
40%
I 11%
Obchod a podnikani 33%

11%

I 17%
S 6%
I 17%

Gastronomie, hotelnictvi a
sluzby

W Zcela spokojeni © SpiSe spokojeni = Ani spokojeni, ani nespokojeni ® Spise nespokojeni M Zcela nespokojeni
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V predchozim grafu midzeme nalézt pomér odpovédi spokojenosti s poltem pfihlasek dle hlavniho
zameéreni Skoly. Podle odpovédi respondentl jsou s vyvojem poctu prihlasek nejvice spokojeny
Skoly vyudujici vdeobecnou pfipravu - tedy z velké ¢asti gymnazia, ktera jsou spokojena ze 72 %
a zcela nespokojeno je pouze 6 % z nich. Naopak nejméné spokojené jsou technické a pramyslové
Skoly, kdy spiSe Ci zcela nespokojeno je 47 % respondentl. Z velké Casti nespokojené jsou také
dotazované zdravotnickeé Skoly (75 %) a Skoly polytechnické, sdruzujici vice zaméfeni (60 %).

Priciny uspéchu &i neuspéchu kol dle nazoru respondent(

Jedna z kli¢ovych otazek naSeho prlzkumu mifila na mozné pficiny uspéchu a neuspéchu Skol
v naboru student(, které mély identifikovat samotni respondenti. Odpovédi na otevienou otazku
byly slouCeny do kategorii a nejpoletné&jsi z nich si je mozné prohlédnout v nasledujicim grafu.
Nejcastéji zmifiovanym vlivem na letosni pocet pfihlasek jsou dle dotazovanych zastupcl Skol
vlastni marketingové aktivity, které uvedlo na 20 z nich. Je podstatné konstatovat, ze se z velké
Casti jedna o 3koly, které jsou s poltem pfihlasek leto3ni rok zcela i spie spokojeny.

PocCet pfihlasek pak na druhém misté dle nazoru respondentl ovlivnil nizky poclet Zzaku
vychazejicich ze zakladnich 3kol, nasledovany nezajmem Zak( o ucfebni obory. Dale pak
respondenti jako mozné priciny uvadéli také dobrou povést Skoly i polohu Skoly. Ve 4 pfipadech
byla zminéna také inkluze, ktera ovlivnuje zisk prihlasek prfedevsim ucebnich oborl a praktickych
Skol. V pfiloze studie je mozné nalézt vybér odpovédi pravé na tuto otazku.

Co dle Vaseho nazoru nejvice ovlivnilo pocet pfihlasek, které jste letos
obdrzeli?

Vylep3eni taktiky naboru - zviditelnéni skoly [ 20

Populacni krize I 17
Nezajem o u¢ebni obory [N 10
Poloha skoly NGNS 7
Dobra povést skoly NGNS 7
ZlepSeni podminek pro vyuku [INNEGEGEGE 5
Inkluze INNNEGNE 4
Dobra uplatnitelnost na trhu  [INNEGNEEGE 4
Populacni nartst v kraji  [1INNEGEG 4
Konkurence v oboru [ 4
Situace v oboru I 3
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MeziroCni rozdil v poctu prihlasek

Nejvyssiho narUstu pfihlasek se oproti naborovému obdobi 2014/2015 dockaly Skoly vyucujici
obchod a podnikani, které zaznamenaly v priméru o 35 % vice pfihlasek. Za nimi nasleduji se 7%
meziro¢nim narlstem Skoly vyucCujici vSeobecnou pfipravu. Vyznamny pokles zaznamenaly Skoly
gastronomické, hotelové a provozni, jejichz primérny zisk klesl v priméru o 11 %. Je v3ak nutné
zminit velké rozdily mezi jednotlivymi Skolami, které vyvéraji prevazné z polohy Skol. Jeden
z extrémnich pripadd zaznamenal dokonce 100% narUst, naopak nejvétsi pokles byl témér 60 %.

Primérny rozdil poctu prihlasek mezi roky 2015 a 2016 dle zaméreni

Skoly
N=74
Polytechnika -1% W
Umeéni a design -5% I
Zdravotnictvi -3% Il
Pramysl a technika -2% Il
Obchod a podnikani I 35%
Gastro a sluzby -11% I
VSeobecna pfiprava I 7%

Nasledujici graf pak zobrazuje primérny meziro¢ni rozdil v poCtu prihlasek v zavislosti na typu
Skoly.

Primeérny rozdil v po¢tu prihlasek mezi roky 2015 a 2016 dle typu
Skoly

30 25
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@ Nez zazvoni www.nezzazvoni.cz info@nezzazvoni.cz



nez

zazvoni

—————— NN

Typ Skoly byl zjistovan zpétné z dat, ktera byla Skolami poskytnuta. Dotazovani, kde typ Skoly
nebylo mozné dohledat, nebyli do analyzy zahrnuti. Nejvy33i zisk je na strané gymnazii, nejvétsi
propad pak zazily Skoly vyucujici obory zakonené vyu¢nim listem.

Prizkumu se zucastnily Skoly ze vSech kraju Ceské republiky, a tak jsme mohli udélat také analyzu
meziroCniho rozdilu pfihlasek dle kraje. Z dvodu nizkého poctu respondentl v nékterych krajich

vSak nemUzeme zobecnit na celou populaci. Prlmérny rocni rozdil let 2015 a 2016 v poctu
pfihlasek dle kraje pak dopadl nasledovné.

Primeérny rozdil v poCtu obdrzenych prihlasek mezi roky 2015 a 2016 dle

Hlavni mésto Praha
Stredocesky kraj
JihoCesky kraj
Plzensky kraj
Karlovarsky kraj
Ustecky kraj
Liberecky kraj
Padubicky kraj
Kralovehradecky kraj
Kraj Vysocina
Jihomoravsky kraj
Olomoucky kraj
Moravskoslezsky kraj

Zlinsky kraj

-30

kraje

N=74

I 40

i1
-21 I—

I 10

-14 I

-20 -10 0

10 20 30 40 50

Nejlépe je na tom Praha, kde dle odpovédi respondentll vzrostl zisk primérné o 40 pfihlasek.

Nasleduje Karlovarsky a StfedocCesky kraje s primérny naristem o 10, respektive 8 pfihlasek na
Skolu. Nejhare pak podle respondent( dopadly vysledky pro Plzensky a Zlinsky kraj, kterym
prameérny zisk klesl o 21, respektive 14 pfihlasek. Podobné jako v pfipadé rozdilu poctu pfihlasek
dle studijniho zaméreni Skoly vsak musime zkonstatovat, ze v jednotlivych krajich jsou velké
rozdily mezi jednotlivymi obory studia.

@ Nez zazvoni
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Vybrané odpovédi respondentt na otazku ,,Co dle Vaseho nazoru, at jiz negativné
Ci pozitivné, nejvice ovlivnilo pocet prihlasek, které jste letos obdrzeli?“

Pozitivni vliv

,V letodnim roce jsme zménili taktiku naboru, poprvé jsme chodili po zakladnich Skolach, upravili
jsme webové stranky, vytvofili Facebook, do $koly zavedli wifi pro zaky. Uéastnili jsme se mnoha
akci, kde jsme se zviditelnili. Investovali jsme do reklamnich a propagacnich predmétd.”

,Vysledky Skoly, nabor zaku - akce Skoly, volnoCasoveé aktivity.*

,Nové varianty ucebnich obord, nové propagacni letaky, paravany a vibec celkovy novy styl
propagace Skoly. Nové logo 3koly. Zvysené Usili pfi naboru zakl a také absolvovani Skoleni firmy
Nez zazvoni.*

»S naborem jsme spokojeni. V minulém Skolnim roce nedoslo ke snizeni poctu tfid, naopak jsme
meéli o tfidu vic. V letoSnim roce to vypada, ze to bude obdobné. Naborovych aktivit délame
opravdu hodné, mame velky pocet dn0 otevienych dvefi, u¢astnime se burz Skol a rdznych
prezentacnich akci, v€etné jarmarku femesel, ktery se kona u nas ve Skole. MnoZstvi pfihlasek je
odrazem naSich naborovych aktivit, ale i dobrého jména 3koly.*

vV,

ve srovnani s uplynulym rokem -100 zaku. K tomu jesté pfibyl fakt, Ze gymnaziu povolili otevfit o
jednu tfidu navic oproti lofskému roku, tzn. -30. V letoSnim roce jsme zménili taktiku naboru,
poprvé jsme chodili po zakladnich 3kolach, upravili jsme webové stranky, vytvofili Facebook, do
Skoly zavedli wifi pro zaky. U€astnili jsme se mnoha akci, kde jsme se zviditelnili. Investovali jsme
do reklamnich a propagacnich predmétd.,

,Pozitivné - intenzivni nabor organizovany Skolou. Negativné - zastarala budova pro konani
odborného vycviku zakd pred rekonstrukci a vSeobecny nezajem o ucebni obory.*

,DOD, nabory na ZS, vystavy Vzdélavani, projekt pro Zaky 7. - 9. tfid - pfichazeji do $koly a
zapojuji se do vzdélavani v dilnach®

@ Nez zazvoni www.nezzazvoni.cz info@nezzazvoni.cz
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Negativni vliv

Jsme udilisté a malo Zzakl se chce vyulit femesliim, kdyZ se i se {tyfkami dostanou na stfedni
odborné 3koly. O absolventy je velky zajem ze strany firem, vSude maji nedostatek vyucenych
zaméstnancd, presto zaci nemaji zajem.”

,Situace ve zdravotnictvi, malé platy asistent(, zatim je$té odborny dohled pfi praci, uzavirani
nékterych oddéleni v nemocnici.”

.Nezajem o technické obory, Skolné, integrace s postizenymi zaky.“

,Negativni vefejné minéni o femeslech a konkrétné o stavebnictvi, nesmyslné pozadavky rodicu
na maturitni vzdélani u svych déti, velice jednoducha dostupnost stfedniho vzdélani
gymnazialniho typu, neochota mladych lidi fyzicky pracovat (manazer(, ekonom( a rlznych IT
pracovnik mame “plné sklady", ale slusného femeslnika nesezenete), pfijimaci fizeni
NEFUNGUIJE!! Je to jen alibizmus politik(.”

.NeutéSena situace ve zdravotnictvi, medializace této situace (a bude hdf...), v naSem pfipadé
konkurence nékolika SS, nékteré studijni a u¢ebni obory cilené na divky - velkd naborova akce,
nalezité podporena financne, které my konkurovat nemuzeme, snizovani atraktivity profesi ve
zdravotnictvi - velka naro¢nost, zodpovédnost, sménnost atd. X financni ohodnoceni.”

,Negativne: niz8i polet déti, pro studijni obor stradak statni maturity. Pozitivné: zadany obor, Siroké
uplatnéni v praxi.”

,Negativné - méné zakl nez loni, rodice se boji, kdyz si déti musi vzit na sebe montérky - nechut
k technickym oboriim.*

,Blizkost Prahy, ekonomicky obor se vyuCuje na vsech typech Skol - umélecké, technické,
zemedélské.”

,Podpora vybranych 3kol ze strany kraje, prestiz gymnazii. V poctu 70 pfihlasek jsou obé volby, 55
% je volba druha.”

,Nizky pocet Zakl ze ZS, piitemz jsme jiz oekavali narGst od leto3niho roku, neprofesionalni
spoluprace nékterych vychovnych poradc@.”

,Velké poSkozeni poveésti Skoly vlastnimi ucitelkami na vefejnosti v regionu. Pfihlasky mimo region
jsou ve stejném poctu jak posledni roky.*

E‘) Nez zazvoni www.nezzazvoni.cz info@nezzazvoni.cz
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Dalsi informace a pomoc s kampani pro pfijimaci fizeni

Nevahejte se na nas obratit pro dalsi informace o chovani a rozhodovani zakd osmych a devatych
tfid, nebo pokud mate zajem o pomoc s marketingem a kampanémi zamérenymi na zisk vétsiho
poctu uchazecll a nasledné studentd ve vasi Skole.

Navstivte nas web www.nezzazvoni.cz, kde najdete dalsi studie. Pro informace o Skoleni a terminy
nejblizsich Skoleni se podivejte na www.nezzazvoni.cz/jak-pomahame/skoleni/.

Kontakt

info@nezzazvoni.cz

WWW.NEezzazvoni.cz
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