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Tento dokument shrnuje vysledky prizkumu mezi ¢eskymi zakladnimi §kolami. Cilem Setfeni bylo zjistit, jak
probiha nabor prvnacka — propagace skol, organizace akci, komunikace s rodi¢i — a shrnout spokojenost skol se
stavem zapsanych budoucich prviacku.

Hlavni zjiSténi
e 37 % dotazanych skol si za rok preje vice prihlasek.

o Mezi akcemi, které skoly organizuji v ramci naboru déti do 1. téid, jsou nejéastéjsi dny otevirenych
dveri, informaéni schiizky pro rodice, ale také akce pro piredskolaky primo ve skole.

o Skoro zadné skoly (pouze 5 %) v naSem prazkumu nedélaji dotaznikové setieni mezi navstévniky dne
otevienych dveti — Skoly tedy nezjiSt’uji zajem, nazory, zpétnou vazbu na vybaveni $§koly, na

pristup ucitelt apod.

e Tietina dotazanych skol v§ak vyuziva Kk vlastni propagaci internetové socialni sité (napi. Facebook).
e Pétina §kol hodla v pristich letech k propagaci vice vyuzivat e-maily rodi¢am.
o Skoly se podle naseho prizkumu snaZi neztratit kontakt se zapsanymi détmi a jejich rodici

Vv obdobi od bi‘ezna do zari. Nejvice z nich (60 %) voli zpisob organizace akci uréenych specialné pro
budouci prvinacky a jejich rodice.
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Metodika
Studie byla provedena formou on-line dotazovani zaméstnancu ¢eskych zakladnich §kol. Participace na vyzkumu
byla nabidnuta nahodné vybranym zékladnim $kolam z celé Ceské republiky.

Vysledny vzorek po ocisténi dat Cinil 459 respondentli.78 % respondentt byli feditelé (feditelky) Skol, 16 %
zastupci (zastupkyng) teditele, 3 % tvoftili vychovni poradci (poradkyné) a ucitelé (ucitelky), 3 % jiné funkce
nebo se nepodatilo zjistit.

Sbér dat probehl ve tfitydennim obdobi v tinoru 2015.

Kontakt

Studii vypracovalo ob¢anské sdruzeni Nez zazvoni, které se vénuje poradenstvi sttednim Skolam.
Mgr. Ing. Richard Malovi¢, Mgr. Ing. Petr Soukenik, Mgr. Pavel Sima, Mgr. Tereza Havlikova
info@nezzazvoni.cz

WWW.Nnezzazvoni.cz

Kontakt pro média

Mgr. Ing. Petr Soukenik
soukenik@nezzazvoni.cz

777 002 674
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Uvod

37 % dotazanych Skol si za rok pieje vice prihlasek. Tyto skoly se mohou inspirovat nasim vyzkumem a zjistit,
jaké akce skoly organizuji v ramci naboru, jaké voli nejéastéji zpasoby propagace, jak komunikuji s rodi¢i po
zapisech apod.

Hodlate proces naboru prviackul pro pristi rok

zmeénit?
N = 459
= Ne.
ONevim.
® Ano.
Neodpovédeéli.

Dotazané skoly lIze rozdélit napul podle toho, zda chtéji nebo nechtéji proces naboru pro pristi rok zmeénit. Ty,
které zadné zmeény neplanuji, jsou tedy ziejme spokojeny s prabéhem naboru prviacki. Zajimavé je, Zze pomér
téch Skol, které cht&ji zménu naboru a téch, které ji nechtéji, je dost podobny u skupin $kol podle toho, zda jsou
nebo nejsou organizaéné propojené s matetskou Skolou (47 % ku 53 % u téch, ktefi ,,maji* matetskou Skolu a 45
% ku 55 % u téch, ktefi ji ,,nemaji*). Zda se tedy, Ze organizacni propojeni se $kolkou nehraje v procesu naboru
dtlezitou roli. Tento pfedpoklad by vSak potfeboval ovéfit dal§im vyzkumem

Mezi témi, ktefi si preji proces naboru pristi rok zménit, si vice nez polovina (52 %) pieje pristi rok vétsi pocet
piihlasek. Skoro tti ¢tvrtiny (72 %) téchto skol jsou z mést do 10 000 obyvatel. V celkovém poctu vSech
respondentti bylo $kol z mést do 10 000 obyvatel pouze 66 %. Skoly z mensich mést tedy zfejmé trochu Gasté&ji
chté&ji nabirat vice déti, nez chté&ji Skoly celkové — bez ohledu na velikost mésta. Logicky mezi témi, kteti proces
naboru menit nebudou, si pieje vetsi pocet prihlasek jen 21 % respondentd - tedy podstatné méné. Zbylé skoly
jsou spokojené se souc¢asnym prabéhem naboru. (Doklada to i to, ze 55 % téchto respondentu si pieje stejny
pocet prihlasek jako letos a 22 % dokonce mensi pocet prihlasek, nez letos.)

@ Nez zazvoni, 0.s. www.nezzazvoni.cz info@nezzazvoni.cz
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Akce organizované Skolami v ramci naboru déti do 1. tiid

Mezi akcemi, které skoly organizuji v ramci naboru déti do 1. tfid, jsou nejcastéjsi dny otevienych dveri,
informacni schiizky pro rodice, ale také akce pro predskolaky piimo ve skole. Méng ¢asté jsou akce pro déti
piimo ve skolkach. V prazkumu bylo zjisténo, ze skoro zadné skoly (pouze 5 %) nedélaji dotaznikové Setieni
mezi navstévniky dne otevienych dveri. Akce tohoto typu jsou ptitom idealni pro jednoduché zjistovani zajmu o
Skolu, zpétné vazby na vybaveni $koly, pristup ucitelt apod.

Akce organizované v ramci naboru déti do 1. tFid
N =459

Den/dny otevienych dvefi ve Skole. 80%

Informacni schizky pro rodice 20%
budoucich prviiacka. 0
Zabavnevgkce pro predskolaky 68%
pfimo ve Skole.

Navstévy pfimo ve vyuce pro rodiCe

0,
budoucich prviiacka. sev

|

Zabavné akce pro predskolaky ve

spadovych 3kolkach. 39%

Identifikace téch Skolek, ze kterych

e . . 36%
prichazi nejvice zajemcu.

Zabavné akce pro predskolaky v
nespadovych Skolkach.

Dotaznikové Setfeni mezi
navstévniky dne/dnl otevienych [}
dveri.

WEI
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Propagace skol

Co se tyce propagace, zakladni skoly nejvice vyuzivaji tisténé materialy - letacéky, dopisy rodi¢am, inzerci v
tisku. Tretina dotazanych $kol vsak vyuziva k propagaci i internetové socialni sité (napt. Facebook) a pétina skol
hodla v ptistich letech k propagaci vice vyuzivat e-maily rodi¢am.

Formy propagace skol a jejich akci
N = 459

Tisténé letacky.

Informacni tiSténé dopisy
rodi€im budoucich prviacku.

Inzerce v tisku.

Jiné formy propagace.

Internetové socialni sité (napf.
Facebook).

Informacni e-maily rodicdim
budoucich prviackau.
Z&dné formy propagace.

Optimalizace vyhledavacich
nastroju Internetu (SEO).

Nejefektivnéjsi zpusob zviditeliovani skoly mezi
rodici predskolaku
N =459
m Zabavné akce pro
predskolaky ve

skolkach.
m Den/dny otevienych

dveri.

m Zabavné akce pro
predskolaky pfimo ve
Skole.

m Navstévy pfimo ve
vyuce pro rodice

fedskolaka.

® Informacéni schuzky
pro rodi¢e
predskolaku.
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Komunikace s rodi¢i po zapise

Necelé dve¢ tretiny dotazanych skol budou v obdobi od biezna do zafi organizovat specialni akce ptimo pro
budouci prviiacky a jejich rodi¢e. Duvodem muze byt to, ze skoly se tak brani "odpadavani” zapsanych déti
pravé v tomto obdobi.

Zpusoby komunikace s rodic¢i budoucich prviacka v
obdobi od bfezna do zari 2015
N =459

Organizace specialné uréené akce

pro budouci prviiacky s rodici. 60%

Zasilani pozvanek na sportovni

(0)
nebo kulturni akce naSi Skoly. A

Jiny zpUsob komunikace 30%

Komunikace s rodici prostfednictvim
internetovych socialnich siti (napf. 15%
Facebooku).

Zadna komunikace probihat nebude.

gl

! Jak se ubranit odpadavani zapsanych déti v obdobi od zapisu do za¥i se zabyva 8koleni ,,P¥ihlaska je teprve zacatek
obcanského sdruzeni Nez zazvoni.
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Dalsi informace a pomoc s kampani pro prijimaci fizeni

NS4

Nevahejte se na nas obratit pro dalsi informace o chovani a rozhodovani rodi¢ti budoucich prvnacka, nebo pokud
mate zajem o pomoc s marketingem a kampanémi zaméfenymi na zisk vétSiho poctu uchazecu a nasledné zaku
ve vasi Skole.

Navstivte na§ web www.nezzazvoni.cz, kde najdete dalsi studie. Pro informace o Skoleni a terminy nejbliz§ich
Skoleni se podivejte na www.nezzazvoni.cz/jak-pomahame/skoleni/.

Kontakt

info@nezzazvoni.cz

WWW.Nnezzazvoni.cz

O nas

Obcanské sdruzeni Nez zazvoni se pomaha fediteltiim a dal§im vedoucim pracovnikiim stfednich skol. Vénujeme
se vyzkumutim a aplikaci marketingovych poznatkd do prostiedi stiednich Skol. Pomahame §kolam
s marketingem. Od roku 2012 jsme proskolili 226 pracovnikii ze 73 stfednich $kol.
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